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CAMPANA TEMPORADA OTONO-
INVIERNO PARA ara CALZADOS

Planificacion, ejecucion y elaboracion de todas las herramientas de marketing
y comunicacion para la campafia Otofio-Invierno 2003 de ara calzados.
Desarrollo en invierno de 2003/04.

Cliente: ara caizados
Sector: Calzado
Encargo:  Planificar y desarrollar nuevas herramientas de marketing y
comunicacién para la temporada de invierno 2003-04
Objetivo:  Captar nuevos distribuidores y afianzar la imagen de marca.
Posicionamiento en el mercado
Producto: Calzado
Campaiia: Desarrollada en dos &mbitos, distribuidores y consumidor final
Piezas: Nuevo catélogo corporativo
Fichas de de producto para la red de ventas
Desarrollo de plan de incentivos para la red de ventas
Campafia de publicidad en revista “Muy Saludable”
Cd corporativo (presentacion de empresa)
Invitacion feria

Contacto cliente: David Mufioz

Disefio: Eva Vidal

Maquetacion A/F: Estudio Puntual
Fotos: Archivo cliente / Estudio Puntual
Produccién: ara calzados

FACULTAD DE FARMACIA DE LA
UNIVERSIDAD MIGUEL HERNANDEZ

Creacion de identidad corporativa para la Facultad de Farmacia de la
Universidad Miguel Hernandez.

Cliente: Facultad de Farmacia U.M.H.
Patrocinado por Euroserv

Sector: Institucion

Encargo:  Logotipo y manual de identidad
corporativa

Contacto cliente: Eva Vidal
Disefio: Daniel Paredes
- y Raul Manzano

FOLLETO PRESENTACION DE AREA
DE MUJER Y AREA DE JUVENTUD
PARA DIPUTACION DE ALICANTE

Realizacién del folleto de presentacién del Area de Juventud y del Area de
Mujer para la Excma. Diputacién Provincial de Alicante. Ambos bilinglies
castellano / valenciano explican las diferentes actividades destinadas tanto
a los jévenes en general como a la mujer en particular.

DIPUTACION
DE ALICANTE

Cliente: Diputacion de Alicante

Area de Juventud

Area de Mujer
Producto: Folleto de presentacién de cada area
Trabajo:  Creatividad, disefio y maquetacion

Contacto cliente: Elena Plaza
Diseiio: Estudio Puntual
Maquetacion: Estudio Puntual
Textos: Diputacion de Alicante
Produccién: Puntual



PUBLICACIONES MENSUALES WEBS

“AGENDA CULTURAL DE LA FNAC” Y “BOLETIN CREACION DEL SITIO WEB
INFORMATIVO CAM” PARA INTEREUROPA GROUP

Puntual realiza mensualmente dos herramientas de comunicacion con objetivos bien distintos. Creada en 1969, Inter Europa Group es una empresa
alemana de servicios financieros inmobiliarios. Hemos
desarrollado su sitio web para su implantacion en Espafia.
Incluye el desarrollo de un panel de control privado para
actualizacién diaria de la web.

La agenda cultural de la FNAC, dirigida al consumidor
final y con toda la informacién de las actividades
culturales que se organizan a lo largo del mes.

Cliente: Vicky Heredero / FNAC

Sector: Cultura

Producto: Agenda mensual de actividades
Diseiio: Vicky Heredero

Maquetacién: Puntual

Textos: FNAC

Produccién: Puntual

Periddico “Noticias del Mediterraneo”. Soporte
de comunicacién interna para la CAM - Caja

de Ahorros del Mediterraneo. Cliente:  Inter Europa Group

Sector: Servicios Financieros especializados

Encargo:  Sitio web www.ieg-spain.com

Estrategia: Desarrollar una pagina web bien estructurada
y de facil consulta y actualizacién (mediante
panel de control) para informar de la actividad

Maquetacién: Puntual — Ratl Manzano de la empresa y sus pretensiones. En una

Redaccidn: Lorena Gil - Oficina de Prensa de Puntual segunda fase se podra acceder a sus servicios

Produccién: CAM a través de la web.

Cliente: CAM / Departamento de Comunicacion Interna
Sector: Banca

Producto: Periddico Mensual (24 paginas)

Disefio: Eva Vidal

Ficha Técnica
Contacto cliente: David Mufioz
Analisis web: Puntual
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KATARNOT

CATALOGO EN RUSO
PARA CREARPLAST

Inglés, alemén, francés, italiano, noruego, flamenco,
arabe.....nos faltaba realizar un documento jjjen ruso!!!
y Crearplast con el objetivo de afianzarse fuertemente en
este mercado nos brindé la posibilidad de trabajar con un

Ficha Técnica nuevo alfabeto.

Ficha Técnica

Cliente:  Crearplast

Sector: Construccién

Encargo:  Adapatacion a triptico tarifa 2003/04

Estrategia: Desarrollar una Tarifa Crearplast para el mercado ruso

Ficha técnica

Contacto cliente: Thierry Dutel
Disefio: Daniel Paredes
Magquetacién: Estudio puntual
Produccién: Puntual
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LA PUBLICIDAD
EN EL MUNDO
INDUSTRIAL

“Comodities” y “Specialities” son términos que los
responsables de marketing de todas las empresas
industriales conocen muy bien.

La principal ventaja de las “comodities” es que son
productos aceptados por el mercado, con un volumen
de ventas determinado y con una venta relativamente
facil, pero tienen una esperanza de vida limitada vy,
sobre todo, competencia.

Por su parte, las “specialities”, al ser productos
exclusivos, suelen dar mucho margen de beneficios a
su fabricante, siempre que consiga darlo a conocer.

Ambos productos requieren publicidad. Y muchos
empresarios, a pesar de trabajar para sectores muy
especializados (construccion, fontaneria, envases
agricolas, etcétera), Ilegaron a la conclusion que una
comunicacién acertada también aporta valor afiadido
a su producto.

Para las “comodities”, el valor de la marca asociada
a su producto puede convertirlo en “specialities”,

puesto que siempre sera exclusivo, como es el caso de
Uralita (material de construccién) o Danone (yogures)
gue son marcas a la vez que productos. De ahi la
importancia de su imagen en catalogos, expositores,
logo, flota de vehiculos, papeleria y detalles con sus
clientes, entre otros.

En cuanto a las “specialities”, una buena publicidad
permite dar a conocer el producto, acorta el periodo
de lanzamiento y genera riquezas antes. Todo
evidentemente reforzado por la buena imagen de marca
de la empresa.

Por ello, los industriales que apuestan por utilizar la
publicidad para dar a conocer o reforzar su marca lo
hacen porque son conscientes de la importancia de
una buena estrategia de marketing.

Enhorabuena y gracias a las empresas que han confiado
en Puntual.



